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Unarinstittcion gueernamenitalidel
estadeldealbasco, Mexico, dedicadala
leomentalr, desalfrollary preservalrla
ctividadiartesanalcderlariegion: Fle

iundaderell® de@ctulore del999.
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¢La IFAT es lucrativo o no lucrativo?

ENIFAT ner pesiguerun fin lucrative, sUl gireresta
difectanmenite! relacionade comn lalviapbilidad econcomica
delllalartesaniia Slulexitorse mide entla nmedidareniguelles
alftesanes dellalbasco logran dignificalr st traloa|e,
mEejorar susiingresos i asegulfalf gue estal iradicion
culturalisermiantengalcomolunal fliente de sustenite
palfallas familias della reglion.
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Impulsalilaractividadrartesamal, altraves
delldesarrelley proteceiontintegral e
lesfalftesanes talbasquenes,
contribuyenderalidesariolle locall,
egionalylalpresenvacion dellos eficies,

iespetandolasiiermaside erganizacion
Usosiy costiumisresien lartemiarde
decisionesiqlierfortalezcamn las
tradiiciones presemntesien toderellestade
delfalbasco.
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Consolidarlatactividad artesanal, a
traves de la erganizacionty.
sistematizacion de estrategjias gule

p[@mm@van & alitesUficiencialy;
competitividad dellostalftesamnoes
talbasquenes.
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Birindalf nnayoresiopolitlinicadesialla
comunidad artesanalidel estade,
mediante el respete, lallibertad, a

Justicia, larequidad, la'lealtad, la
henradez, honestidad, selidaridad

emipatiaivirtiudes Viprincipiosigle
guien ndestroicomiportamiente palra
PENSaF Y actliar enfarmonialcon NUeEstre
enternerpersenaly eulslico, gule
finalmenteicoadyliven al mejoramicnte
delfnivelldevida delfartesanony/sus
lamillias:
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Objetlvos

e Fomentar, desarrollar y preservar la actividad
artesanal CcoOMo patrimonio cultural,
respetando los usos y costumbres de las
comunidades.

e Impulsar la produccion y comercializacion del
sector artesanal mediante la creacion de
mecanismaos Institucionales.

e Capacitar y especializar a los artesanos
mediante |la creacion de |la Escuela Estatal de
Artesanias.

e Fortalecer los mecanismos Institucionales
para lograr el rescate y fortalecimiento del
sector artesanal.
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Problematlca

e Problemas de Gestion y Transparencia: A pesar
de tener una mision clara, la administracion de los
recursos puede ser Ineficiente. La falta de
transparencia en la asignacion de fondos y en los
procesos de compra y venta de artesanias puede
generar desconfianza.

e Capacitacion Limitada: La capacitacion a los
artesanos puede no ser suficiente o no estar
enfocada en las necesidades reales del mercado. A
menudo, las formaciones se centran en tecnicas okt L — |
tradicionales sin incorporar elementos de diseno, | SpE R F ol
marketing digital o gestién de negocios, que son - SSRGS S
cruciales para que los artesanos compitan en el
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e Falta de Estrategia Comercial: El IFAT, en ocasiones,
Nno logra desarrollar una estrategia comercial robusta.

0
I. ‘

. lA.

Esto se refleja en

la escasa presencia en ferias

nacionales e internacionales, una promocion digital
deficiente y una oferta de productos que no siempre se
adapta a las tendencias del consumidor moderno. La
dependencia de eventos puntuales, en lugar de una
estrategia de venta continua, limita los ingresos de los

artesanaos.

Infraestructura Deficiente: Los puntos de venta fisicos

y las oficinas del

IFAT pueden carecer

de

condiciones adecuadas para exhibir y almacenar

plezas de forma optima.
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||gi'o esta
mstitucion?
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Elegimos al instituto para el fomento de las | gl _ﬁ
artesanias de Tabasco porque representa un pilar
fundamental en la preservacion y fortalecimiento
de la identidad cultural del estado. Su labor se
centra en impulsar la produccion artesanal como
una actividad economica gue ademas conserva
las tradiciones y genera Ingresos y mejora la
calidad de vida de las comunidades artesanales.
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Ewc‘lencm cle cumpllmlento

[Eardirectora dellinstitlitor de fiemenitorallas
alitesaniias deialeascol (IFAT), Vianey: Redriguez
Tories, infiermorglie el padiion estatal @e
alitesanesiyalsumal 234 inte gifalntes, quien han
Pasado per Unferocese delevalliacion @ara
certificalr querefectivameniterrealizan su
tralajerartesamall, EFIFAT traloajalen la
iInnevacion derpliodlictes artesanales palra
ortalecer st venta tante a nivellecal come
nacieonal.
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Uso correcto de apoyos

Durante el 2023 se anuncio se anuncio un nhuevo proyecto en beneficio de los
artesanos locales.La directora del Instituto para el Fomento de las Artesanias
(IFAT),apunto que la entidad tiene “palomita verde” ante el Fondo Nacional para
el Fomento de las Artesanias (Fonart) por dar uso correcto a los apoyos
destinados a artesanos locales.

La funcionaria estatal afirmo que los 85 talleres qgue se vieron beneficiados con
una bolsa de 300 mil pesos de Fonart en 2022, demostraron que utilizaron el
recurso para fortalecer sus actividades, por lo que no fue necesario que
regresaran el dinero.
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planeacion escrita

L20PLANEACION ESTRATEGICA PARA LA ELABORACION DEL PROPYECTO INTEGRADOR

TEMATIC A DE |NYESTIG AC 10M

Identificacian v eleccion de la empresa con

la problematica

Planteamiento claro de la identificacion de
la problematica

Flanteamiento claro de la propuesta de la
posiblesolucian
Conoce  tu aMmpresa [Antecedentes
Historicos ): Actividad o Girg, Wisidn, Mision,

Objetivos, metas, estructura organica

DESC RIPC ICM DEL TEM A& DE |NYESTIS AC 10N

FECH A DE El BCILSION TIEM PO
IMICIAL FIMAL ESTIM A DO

ieleccion del Instituto para el Fomento de las Artesanias de Tabasco como objeto de

estudio,

12f0s/2025( 22/02/2025|Unasemana

= de fortalecimiento en la promocion y comercializacion de productos

artesanales tabasquenos.

28f02/2025( 297022025 |Unasemana

Propuesta de estrategias de marketing digital y canales de distribucion para mejorar el alcance de
o= productos.,

Fewizion documental y analisis institucional del IFAT, incluyendo su estructura organizacional y aobje

01f09/2025( 05/09/2025|Unasemana

Osf0a/2025( 12/09/2025|(Unasemana

CBSERYAC O

Se determino la empresa para el

ESTATLE

desarrollo de la inwestigacidn,

considerando los tiempos w la
infomarcion alcance.
determino la problematica
detectada en la empresa, la cual
describe claramente con los

del Erupo de

de las propuestas para

cancluido llevar acabo en lo referente a I3

Concluido Ze determino los antecedentes

hisotricos de |la empresa para

conocer bien el objeto de estudio
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PLAN DE ACCION

ACTIVIDAD DESCRIPCIOM DEL TEM A DE FECH & DE El BCLEION
FASES | MY ESTIGS AC 10N IMWICTAL FIMAL DURAL QM RESPOMSABLE EETATLE OBSERYACION

Identificacian v eleccion de la empresa con la|Seleccion del IFAT como objeto de Dela cruz Pérez Juan Eduardo. Se determino laempresa para el
problematica estudio para analizar oportunidades de Ovando MartinezSergio. desarrollo de la investigacian,
mejora en lagestidn artesanal. Cardenas CruzInerid Lizeth considerando los tiempos v I3
Morales Martinez Wilbert infomarcian alcance.
18/05/2025| 22/05/2025|Unasemana Diaz Morales Mara Patricia
Se identifico la necesidad de fortalecer De la cruz Pérez luan Eduardo. Se determino la problematica
la promocion v comercializacion de Ovando MartinezSergio. detectada en laempresa, la cual

Flanteamiento claro de la identificacidn de la ) B ) o=
. , gartesanias tabasquenas. Cardenas Cruz Ingrid Lizeth z ribe claramente con los
problematica wposiblesolucian ] _ _
Morales Martinez Wilbert = = del grupo  de

25f02,f2025 050972025

Investigacion documentalsobre la histaor De la cruz Pérez luan Eduardo. Se determino los antecedentes

Conoce tu empresa [Antecedentes Historicos) Ovando MartinezSergio. hisotricos de la empresa para
. Adtividad o Girg, ¥ision, Mision, Objetivos, Cardenas Cruz Inerid Lizeth conocer bien el objeto de
metas, estructura organica Morales Martinez Wilbert estudio

02/09/2025| 12/08/2025|Unasemana Diaz lorales Mara Patricia







